市场调查报告学习情境设计

一、教学目标
·了解有关市场调查报告的基本概念和理论；

·熟悉市场调查报告的主要内容和构成；

·掌握科学的市场调查方法及撰写市场调查报告的技巧。

二、课时分配
共4个课时
三、教学重难点
掌握科学的市场调查方法及撰写市场调查报告的技巧

四、教学大纲

第一节 市场调查报告的概念和作用

第二节 市场调查报告的特点和分类

一、市场调查报告的特点

（一）针对性

（二）真实性

（三）预见性

（四）时效性

二、市场调查报告的分类

第三节 市场调查报告的撰写

一、市场调查报告的撰写原则

(一)要有正确的立场、观点、态度和作风

(二)要有明确的目的和周密的准备

(三)要运用科学的方式方法

二、市场调查报告的材料收集

（一）积累材料

（二）鉴别材料

（三）整理材料

第四节 市场调查报告的写法

一、市场调查报告的结构

（一）标题

（二）引言

（三）正文

（四）结尾

（五）落款

二、市场调查报告写作的注意事项

（一） 以实地调查为基础，充分掌握各种材料

（二）以调查对象的实践为基础，提炼有现实意义的主题

（三）以市场调查事先设定的目标为中心，突出问题的重点

（四）正确把握文体性质和表达方式
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