
大洋洲贸易强国学习情境设计
一、教学目标

掌握澳大利亚国情和地理环境特点；
熟悉澳大利亚主要进出口产品；
熟悉中澳经贸往来情况；

能够结合实际分析中澳经贸往来应注意的问题；
能够根据澳大利亚的地理环境特征，选择优势产业与之进行经贸往来。

二、课时分配

共二节，每节安排1个课时

三、教学重点难点

1. 澳大利亚的国情、地理环境及主要进出口产品

2. 中澳经贸往来应注意的问题

3．中国如何选择选择优势产业与澳大利亚进行经贸往来

四、教学大纲

第一节 大洋洲概况

一、地理概况

（一）地理位置 

（二）自然资源

（三）气候特点

（四）语言和人口

二、经济概况

第二节 澳大利亚

一、地理概况

（一）地理位置和自然资源

（二）气候

（三）人口和民族

（四）宗教和习俗

（五）社会制度

二、经济概况

（一）服务业

（二）制造业

（三）采矿业

（四）农业

三、对外贸易

（一）进出口贸易总量

（二）进出口商品结构

（三）主要贸易伙伴

（四）中澳经贸关系

五、教学案例

澳洲中小企业参加中博会 双方贸易呈多样化趋势

第七届中国国际中小企业博览会(中博会)2010年9月15日在广州开幕，作为本届中博会的联合主办国，逾300家澳大利亚中小企业和机构参加。澳大利亚驻广州副总领事唐杰夫表示，中澳双方的商务贸易一直集中在能源和资源领域，但现在已出现多样化的趋势，这点将在本届中博会上得到体现。 

澳大利亚驻华大使芮捷锐博士在澳大利亚国家馆表示，中博会是世界上最大的中小企业博览会，为澳大利亚中小企业提供了一个展示实力的机会。澳大利亚政府十分珍惜此次联合主办中博会的机会，希望将来能继续和广东省政府一道，共同努力发展双方互惠互利的关系。 

澳大利亚贸易委员会东北亚司司长施朗然指出，目前中国已成澳大利亚最大的贸易伙伴，双边贸易额达860亿澳元，并且有望在2010年底超过1000亿澳元，其中澳大利亚对华商品出口为460亿澳元，同比去年增长17%。4500余家澳大利亚企业活跃在中国市场，其中许多公司正是中小规模的企业。 

据介绍，300余家中小企业和机构将展示澳大利亚5个主要领域的产品和服务，分别为：食品饮料、金融及商业服务、企业培训和教育、清洁技术和绿色建筑、创意和消费产品。众多澳洲中小型企业及机构参加中博会，展馆面积为世博会澳洲馆的两倍，这充分体现了澳大利亚中小型企业对中国市场的浓厚兴趣；这也是澳大利亚企业到海外参展规模最大的一次。 

据悉，博览会同期，澳大利亚贸易委员会将为每个参展的澳大利亚企业安排至少5场商业对接会谈，并举行多场论坛与研讨会，为中澳的中小企业合作搭建前所未有的平台，并借此深化和多样化中国与澳大利亚的合作关系 
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