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前  言

  本文件按照GB/T1.1—2020《标准化工作导则 第1部分:标准化文件的结构和起草规则》的规定

起草。
请注意本文件的某些内容可能涉及专利。本文件的发布机构不承担识别专利的责任。
本文件由江苏省广告协会提出并归口。
本文件起草单位:江苏省广告协会广告产业研究院。
本文件主要起草人:贺寿天、居苏生、姜照君、沈雯、吴志斌、徐冬峰、宋莉、周麓可、吴鑫滢、李诗茹、

王蕊、肖稔丰。
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广告企业信用评价规范

1 范围

本文件规定了江苏省广告企业信用评价的评价原则、评价对象类别、评价内容、评价组织、评价程

序、评价等级划分及分值、申请规则与评价结果日常管理、档案管理等内容。
本文件适用于江苏省广告协会会员单位的广告企业。本省其他广告企业如具备对应申报条件,且

自愿承担评价工作成本费用,可申请评价服务。

2 规范性引用文件

本文件没有规范性引用文件。

3 术语和定义

本文件没有需要界定的术语和定义。

4 评价原则

4.1 规范性

评价组织应按照规定的程序和方法开展评价,确保评价结论的可靠性和公正性。

4.2 独立性

评价组织应保持独立,作出客观评价,不受评价对象及其他外部因素影响。

4.3 客观性

评价组织依据广告企业信用等级评价指标体系,作出准确、公正的评判。

5 评价对象类别

5.1 类别划分

评价对象主要是依法成立一年以上、合法经营、成立以来或近3年未被列入严重失信主体名单(信
用记录以“信用中国”和“国家企业信用信息公示系统”中公示的信息为依据)、以广告服务为主营业务的

江苏省广告协会的会员单位。作为江苏省广告协会单位会员的各市广告协(商)会成员单位可自愿参加

信用评价申报。
按照广告企业主营业务体现的在营销传播和品牌塑造活动中发挥专业功能的特色进行划分,分为

综合服务类、媒体服务类、创意策划类、设计制作类、数字营销类、公关推广类6个类别。

5.2 综合服务类

以品牌服务为核心,为广告主提供广告传播全过程、全方位服务的企业。服务内容包括市场调查、
1

T/JSWP04—2022




