
广告制作学习情境设计

一、教学目标
1. 掌握平面广告制作的各个具体环节；
2. 熟悉电视广告的制作流程；
3. 熟悉广播广告的制作要点；
4. 基本了解平面广告的制作技巧；
5. 掌握电视广告制作的基本流程；
6. 基本掌握广播广告制作的要点。
二、课时分配
本章共三节，每节安排2个课时。
三、教学重点难点
1. 平面广告制作流程；

2. 电视广告制作流程。

四、教学大纲

第一节 平面广告制作的基础知识
一、平面广告的构成要素
1. 图画
（1）广告图画的分类
（2）广告图画的选择

（3）广告图画的运用
2. 色彩
(1) 色彩的属性
(2) 色彩的应用
3. 布局
(1) 广告布局的原则
(2) 平面广告布局的应用
二、平面广告的制作流程
1．初稿设计
2．字体选择
3．版面设计
4．画稿制作
5．制版
6．出清样
7．印刷
第二节 电视广告制作的基础知识
一、电视广告的构成要素
1. 电视广告的视觉要素
（1）电视广告图像
（2）电视广告字幕
2. 电视广告听觉要素
二、电视广告制作流程
1. 前期准备
（1）制定电视广告片型及拍摄方式
（2）确定故事版和演播脚本
（3）预算
（4）选择广告制作人员
（5）选择外景、布景及演员
(6) 开制作会议
2. 拍摄
(1) 拍摄前准备
(2) 实际拍摄
3. 后期制作
(1) 广告片的编辑
(2) 音效
(3) 画面组接
第三节  广播广告制作的基础知识
一、 广播广告的构成要素
1. 语言
（1）适听
（2）形象、生动
（3）适度重复
2. 音响
（1）音响的种类
（2）使用音响的原则
3. 音乐
二、广播广告的制作过程
1. 准备阶段
（1）组建工作小组
（2）确定演播脚本
（3）选择音效
2. 录制阶段
3. 合成阶段

五、主要概念
1、平面广告构成元素

2、故事版

3、脚本

4、音效

六、教学案例
一则电视广告 ——《父子篇》
主题：沟通就是关怀。
故事情节：一个中年男人周末例行公事地回家探望父亲，仅停留片刻，而且心不在焉，然后就对父亲说要出去应酬。父亲捧着报纸默默点头。当儿子走到楼下无意抬头，却见父亲正站在窗前注视他的离去。当父亲回到屋内，叹了一口气，正准备戴上老花镜重新看报时，儿子推门而入，对父亲说：“爸，今天我哪儿也不去，在家陪你。”
标版。
广告语：沟通就是关怀。
这则通过一个小故事表达了老人与子女之间沟通的重要性，创造出了家人之间互相关怀的情感气氛。
讨论题
这则广告是属于哪种广告片型？


