
企业定价策略学习情境设计

一、教学目标
（一）知识目标

·了解企业定价的目标及其影响因素；

·理解各种定价策略的含义及其作用；

·掌握定价方法和定价策略的应用。

（二）技能目标

·能够根据定价方法和定价策略为企业制定合理的产品价格；

·能够利用所学知识解释现实生活中的企业定价活动。

二、课时分配
共3节，第1、2节安排2个课时，第3节安排2个课时。
三、教学重点难点
1．企业定价方法；
2．企业定价策略。

四、教学大纲

第一节  企业定价目标及定价影响因素
一、企业定价的目标

二、企业定价的影响因素

第二节  企业定价的常用方法
一、以成本为中心定价法
二、以需求为中心定价法
三、以竞争为中心定价法
第三节  企业定价策略
一、地区性定价策略
二、产品阶段定价策略

三、折扣定价策略
四、心理定价策略
五、产品组合定价策略
五、主要概念
1. 定价目标
2. 以需求为中心定价法
3. 定价策略

